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. Alilgemeine Erlauterungen

1. 1. Rechtliche und steuerliche Verhiltnisse:

Rechtliche Verhaltnisse:

Grindung:
Firma:
Rechtsform:
Amtsgericht:

Sitz:
Gesellschaftsvertrag:
Geschaftsjahr:

Gegenstand des Unternehmens:

Gezeichnetes Kapital:
Gesellschafterin:

Steuerliche Verhiltnisse:

17.12.2009/25.03.2010
Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH
GmbH

Hanau, eingetragen unter HR B 93193 am
25.03.2010

Bruchkdbel
gultig in der Fassung vom 16.04.2014
1. Januar bis 31. Dezember

Ganzheitliches Stadtmarketing zur Umsetzung der
Leitbildziele , Bruchkobel 2025 Instrumente hier-
zu sind u.a. Standortmarketing, Stadtentwicklung,
Citymanagement,  Veranstaltungsmanagement,
Wirtschaftsforderung sowie Presse- und Offent-
lichkeitsarbeit.

Euro 25.000,00

Stadt Bruchkobel
mit einer Stammeinlage von insgesamt Euro
25.000,00

Das Unternehmen unterliegt aufgrund seiner Tatigkeit der Korperschaft-, Gewerbe- und Umsatzsteuer.
Es unterliegt der Regelbesteuerung gemafs den 8 16 — 18 des UStG.

Zustandiges Finanzamt:

Steuernummer:
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Finanzamt Offenbach am Main ||
044 226 70147

I. 2. Darstellung der Tatigkeit der Gesellschaft

Erfolgsbericht Stadtmarketing Bruchkobel GmbH 2019

1. WIRTSCHAFTSFORDERUNG

DRITTER AUSBILDUNGSTAG
~ZWEI STADTE FUR DEINE ZUKUNFT"

Am Freitag, 14. Juni, besuchten bereits zum
dritten Mal rund 400 Schuler/-innen der Hein-
rich-Boll-Schule, des Lichtenberg Oberstufen-
gymnasiums und der Georg-Blchner-Schule-
Erlensee 24 Ausbildungsbetriebe in den beiden
Stadten Bruchkobel und Erlensee sowie zusatz-
lich in Hanau. Nach den erfolgreichen Aktions-
tagen 2017 und 2018 war der Zuspruch dieses
Jahr besonders grolR.

Ziel der Aktion war es, den jungen Menschen
die Ausbildungsmaoglichkeiten vor Ort vorzu-
stellen und erste Kontakte zu den Betrieben zu
ermoglichen. Die Schiler/-innen bereiteten den
Ausbildungstag in ihren Klassen vor und kon-
nen sich im Vorfeld drei Betriebe aussuchen,
die sie interessieren. Der Besuch war verpflich-

tender Teil des Unterrichts. Zwei Shuttlebus-Li-
nien sorgten flr eine reibungslose Verbindung
zwischen den teilnehmenden Firmen.

Der Ausbildungsaktionstag wurde vom Stadt-
marketing Bruchkobel und der Wirtschaftsfor-
derung Erlensee organisiert. Die Aktion war
nur ein Teil der Initiative ,Zwei Stadte fur dei-
ne Zukunft’ Zusatzlich gibt es seit 2017 die das
Angebot  ergdnzende  Ausbildungsplattform
www.twofortalents.de. Hier sind zahlreiche ak-
tuelle Ausbildungsplatze, Praktikumsangebote
und Duale Studiengange aufgefiihrt. Die Website
wird vom Stadtmarketing Bruchkobel stets aktu-
alisiert und Uber Facebook und Instagram bewor-
ben. Das Projekt wurde auch 2019 durch beide
Stadte getragen und besonders unterstitzt durch
das staatliche Schulamt, die IHK Hanau-Gelnhau-
sen-Schllichtern, die Sparkasse Hanau, DS Smith,
Heraeus, Rack Tours und Dachser Food Logistics.
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2. STADTENTWICKLUNG

PROJEKTKOORDINATION
INNENSTADTENTWICKLUNG

Das Stadtmarketing Bruchkobel koordiniert
auch 2019 die wochentlichen Arbeitssitzun-
gen , Innenstadtentwicklung” und steuert den
wechselseitigen Informationsfluss nach Innen
und AulRen. Fur die wochentlichen Arbeitsrun-
den der Leitungsgruppe Ubernimmt das Stadt-
marketing Bruchkobel die Einladungen, Pro-
tokolle und Informationsweitergabe. Von hier
wurden die Einladungen des WEDI-Beirats ver-
sendet und die acht Sitzungen koordiniert.

NEUBEWERBUNG |=i'||_3 FORDERMITTEL
~ZUKUNFT STADTGRUN”

Aufgrund des eingeschrankten Bewilligungs-
zeitraums wurden im Mai 2019 im Projekt ,, Zu-
kunft Stadtgrin” Fordermittel fUr investive Pro-
jekte beantragt. Die Pramisse hierflr ist, dass
das Projekt zentraler Bestandteil des ISEK (Inte-
griertes Stadtebauliches Entwicklungskonzept)
ist und im Fordergebiet liegt. Dazu zahlen im
Antrag die Aufwertung des Krebsbaches und
die Schaffung von Aufenthaltsmaoglichkeiten im
Grinen im Rahmen des neuen Stadtplatzes.
Die Forderung von investiven Einzelmalinah-
men erfolgt in den Folgejahren durch jahrliche
Antragsstellung. Das Stadtmarketing Bruchkd-
bel hat die Neubewerbung intensiv vorbereitet
und die Projektskizze entsprechend der neuen
Bedingungen Uberarbeitet.

DAS BAUSTELLENMARKETING
NIMMT FAHRT AUF

Das erste Halbjahr 2019 stand ganz im Sinne
des Aufbruchs zu einer neuen Innenstadt. Al-
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leine schon optisch konnten alle Burger/-innen
den Umbruch mit den beginnenden Abrissar-
beiten im Januar erkennen. Daran knulpft die
Kommunikation des Stadtmarketings Bruchko-
bel eng an mit den folgenden MalRnahmen:

EINZELHANDLERMEETING
FEBRUAR 2019

Das Stadtmarketing Bruchkodbel steht im stan-
digen Austausch mit Bruchkobels Einzelhand-
lern. Im Februar 2019 wurden sie zum ersten
Einzelhandlermeeting eingeladen. Die Themen
des Abends waren der aktuelle Stand der In-
nenstadtentwicklung sowie gemeinsame Han-
delsunterstltzung und BegleitmalRinahmen zur
Belebung der Innenstadt.

Die Treffen dienen unter anderem der engen Ver-
netzung von Produktaktionen und Verkaufsevents
unter dem Motto ,Irotz Baustelle in die Stadt!”
Durch die Verzahnung einzelner Aktionen wie ge-
meinsamer Saisonanzeigen und Bewerbungen
von Afterwork-Shoppings wird eine hohe Reich-
weite erzielt. Ein weiteres Treffen der Einzelhand-
ler, unter anderem mit Informationen zur Aktion
»Auf Bruchkobel”, fand am 4. Juli 2019 statt.

Zusatzlich arbeitet das Stadtmarketing Bruchkd-
bel Hand in Hand mit dem Marketing- und Ge-
werbeverein Bruchkodbel und nimmt auch hier
an Vereinssitzungen teil, um Uber den aktuellen
Sachstand zu informieren und den Austausch
zu fordern.

BAUSTELLENFUHRUNGEN UND -EVENTS

Die Baustelle in Bruchkobels Mitte wurde be-
geh- und erlebbar. Parallel zum Ostermarkt
2019 wurden zu mehreren Terminen am Tag
FUhrungen Uber die Baustelle angeboten, die
auf reges Interesse stielRen. Ein umfangreicher
Bilrgerbeteiligungs- und Informationsprozess
mit Events auf der Baustelle wurde im Sommer
2019 umgesetzt (zu den Terminen der Stadtfes-
te wie Hof- und Gassenfest, Altstadtfest, Stadt-
dinner und Wochenmarkt Jubilaum sowie im
Rahmen eines Freiluftkinoprogramms im Juli
im Krebsbachpark - Ausweichlokation zum ur-
sprunglich geplanten Parkdeck).

OFFENTLICHKEITSARBEIT UBER PRES-
SE, SOZIALE MEDIEN UND WEBSITES

Der aktuelle Sachstand der Innenstadtentwick-
lung wird Uber diverse Kanale kommuniziert.

Wf Mot _Gelaiie mir~_ Angaben, K
Betwich s Bastrag fior 27 €. o Bew 21 7500 Perscnen fu srmeschen

1386 £

Uber Facebook und Instagram erfahren Biirge-
rinnen und Budrger quasi in Echtzeit alle Neue-
rungen in der Innenstadt — von aktuellen Bildern
der Baugrube Uber Informationen zu zeitweisen
Verkehrsbehinderungen. Das Stadtmarketing
Bruchkobel verfasst und versendet zudem zeit-
nah Pressetexte zu allen wichtigen Entschei-
dungen und Bauschritten. Auf den Websites
www.bruchkoebel.de und www.stadtmarke-
ting-bruchkoebel.de werden ausflihrliche Pla-
ne zur neuen Innenstadt bereitgestellt sowie
Details zu Timelines und Hintergriunden. Dazu
gehort auch eine Fotodokumentation der ein-
zelnen Abrissphasen des Rathauses und des
Seniorentreffs.

Eine Kooperation mit dem Bruchkobeler Kurier
erlaubt es dem Stadtmarketing Bruchkdbel alle
aktuellen Informationen zur Innenstadtentwick-
lung unter der Bildmarke , Bruchkdbel baut”
zu veroffentlichen. So sehen die Leser/innen
die Neuigkeiten zur Innenstadt auf den ersten
Blick. Die Bildmarke wird auch auf der Websi-
te, auf den Bauzaunbannern und im Newsletter
eingesetzt.

Stadtmarketing Bruchkoébel GmbH, Wirtschaftsplan 2020



KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE
~AUF BRUCHKOBEL"

Neben der sachlichen und sehr informativen
Kommunikation Uber die Website der Stadt
Bruchkobel und Pressemitteilungen startet ab
Juni 2019 eine neue Kommunikationsschiene.
Mit dem Slogan , Auf Bruchkébel’ , Auf geht's’
JAuf uns” Auf ..." werden die Bruchkodbe-
ler in ihrer Standortliebe abgeholt. In diesem
Rahmen entstehen eine Microsite, Videos mit
Bruchkdbelern sowie Sommer-Events auf der
Baustelle. Uber Bierdeckel auf Festen und in
Gaststatten, Programmbhefte fur den Baustel-
lensommer und mobile Infostédnde auf den Fes-
ten in der Innenstadt werden Gesprachsanlas-
se Uber die Stadtentwicklung geschaffen.

AUF BRUCHKOBEL

DER ,,BRUCHKOBEL BAUT - NEWSLETTER"

RegelmalRige Bau-Newsletter liegen in den Ge-
schaften aus und werden an bereits tber 500
Abonnenten per E-Mail versendet. Im ersten
Halbjahr 2019 wurden vier Newsletter erarbei-
tet und verschickt. Wer den Bau-Newsletter
beziehen mochte, fullt eine der Anmeldekarten
aus, die im Handel und im Burgerburo, Innerer
Ring 1, in Bruchkdbel bereit liegen. Eine Anmelde-
funktion Uber die Website www.bruchkoebel.de
wird aktuell eingerichtet.

g 3@y
BRUCHKOBEL BAUT - NEWSLETTER %
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Ausweichparkplatz auf dem Festplatz und Parkdeck wahrend
der Baumfallarbeiten auf dem REWE-Parkplatz gedffnet

Das Stadtmarketing Bruchkobel hat eine neue
Website www.mittendrin-erleben.de zur Innen-
stadtentwicklung erarbeitet, die im Juni 2019
online gehen wird. Hierauf werden alle Infor-
mationen geblndelt: von den einzelnen Ent-
wicklungsschritten und Projektphasen seit 2012
bis hin zu den Details der Architektenplane und
einem ausfuhrlichen News-Blog und allen Infor-
mationen zur Baustelle.

Zudem finden sich dort wichtige Antworten zu
haufigen Fragen rund um das Projekt sowie An-
gebote des Handels und Parkplatze rund um
die geplante Baustelle.

! ' STADTRLATT
_ T3 Q_“‘

PARKPLATZPLAN UND MOBILITATS-
KONZEPT FUR DIE BAUSTELLENZEIT

Voraussichtlich im Herbst 2019 beginnen in
Bruchkobel die Bauarbeiten rund um das Rat-
hausareal. Nach den Aussagen der Stadtverwal-
tung bleibt das Parkdeck am Rewe-Parkplatz vor
dem Baustart so lange wie mdaglich gedffnet.

Parkflachen in der Bruchkobeler Innenstadt

HEEEH BHEEE B

Damit wahrend der Bauphase alternative Park-
platze zur Verfligung stehen, wird zusatzlich
der ehemalige Festplatz am Kirleweg geoffnet.
Damit entstehen fufdlaufig zur Innenstadt 110
zusatzliche Stellplatze. Daran angegliedert, er-
arbeitet das Stadtmarketing Bruchkdbel ein
Mobilitatskonzept mit E-Bikes und Innenstadt-
shuttles. Hierflr werden aktuell Fordermittel im
Projekt ,Forderung der Elektromobilitat” bean-
tragt.

Daneben gibt es bereits jetzt zahlreiche gro-
Rere und kleinere Parkflachen im Zentrum der
Kernstadt. Das Stadtmarketing Bruchkobel hat
alle Parkflachen auf einem Ubersichtsplan ver-
eint, so dass Parkplatzsuchende direkt erken-
nen konnen, welche Stellflaichen es in ihrer
Nahe gibt.

Stadtmarketing Bruchkoébel GmbH, Wirtschaftsplan 2020



BAUSTELLENBANNER
ZUR VISUALISIERUNG

Mit groRen Motiven zeigen Bauzaunbanner,
was da vor den Augen der Burgerinnen und
Barger entstehen soll: ein vollig neues Stadt-
viertel mit Stadthaus und Stadtplatz, auf das
sich alle mit Fug und Recht freuen kdnnen.
Die Baustellenbanner helfen Besuchern, sich
zu orientieren und die Entwicklung nachzu-
vollziehen.

Weitere Platze fur Werbebanner werden von
ortsansassigen Unternehmen bereits rege
zur Eigenwerbung genutzt. Die Koordination
Ubernimmt das Stadtmarketing Bruchkdbel.
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3D ANIMATION DER NEUEN MITTE

Die neue Stadtmitte mit Stadthaus und Stadtplatz
wird visuell als 3D Animation begehbar. Der letz-
te Feinschliff an der Animation wird aktuell vorge-
nommen, sodass diese ab Juni 2019 fur Informa-
tionsveranstaltungen und auf den Websites der
Stadt Bruchkdbel genutzt werden kann.

LEITBILD BRUCHKOBEL 2025 -
STADTENTWICKLUNG GESAMT

Das geplante neue Stadtzentrum ist einTeil des
Leitbilds, ,, Bruchkobel 2025" Die Stadtentwick-
lung Bruchkdbel hin zu einer modernen Klein-
stadt steht im Mittelpunkt zahlreicher Umset-
zungsideen, die BlUrgerinnen und Blirger hierflr
entwickelt haben. Dazu zahlen u.a. die Schaf-
fung von Grunflachen, vernetzte Wege in die
Stadtteile, attraktive Wohnflachen und die For-
derung und Starkung des Einzelhandels. Auch
die aktuellen Vorbereitungen zu einem neuen
»grinen” Mobilitatskonzept gehdren dazu.

NUTZUNGSKONZEPT ALTES RATHAUS

In Kooperation mit Kulturvereinen und weiteren
Akteuren wurde ein flexibles Konzept fir das Alte
Rathaus erarbeitet. Ziel ist es, das den Historischen
Stadtkern pragende Gebaude Blrgerinnen und Bur-
gern, Gasten und Touristen zuganglich zu machen
und den Stadtkern zu beleben. Die daftir zur Ver-
flgung gestellten Raume tragen zur Starkung der
kulturellen Vielfalt bei. Vereine und andere Gruppie-
rungen koénnen ihre Nutzung langfristig planen und
Investitionen entsprechend sicher kalkulieren. Zu-
dem besteht die Moglichkeit, neue kulturelle Aktivi-
taten zu etablieren. NutznielRer sind bei der breiten
Streuung der Nutzungsmaoglichkeiten praktisch alle
Bevolkerungsgruppen und Gaste der Stadt.

Von der Stral3e abgeschirmt und dennoch einseh-
bar, wartet der historische Innenhof mit dem klei-
nen Wandelgang auf die Gaste der jeweiligen Gast-
geber, die dort im Sommer einladen und Angebote
zum Sitzen, Lauschen, GenieRen und Verweilen
schaffen. Historisches Handwerk, Afterwork-Schop-
pe, Hof- und Gassenfest — der Innenhof wird im
Sommer zur Kulturmeile.

Der Pavillon unterstUtzt die Festivitaten im Sommer
durch eine Kiiche und bietet im Winter zusatzliche
Ausstellungs- und Sitzflache im \Warmen.

- i o .|

Das aktuelle Konzept sieht eine offene Nutzung
im Keller und Erdgeschoss vor. Das Kellergewdlbe
bietet Raum fur Wein, Lesungen, Musik und Klein-
kunst, offene Kulturtreffs und private Feiern. Im Erd-
geschoss findet sich zu allen Events die passende
offene Kiche, die neben Kochevents auch die Ver-
sorgung des Kellers und Obergeschosses mit kuli-
narischen Angeboten ermaoglicht.

Das Obergeschoss fasst zwei grolRe Seminarrau-
me, von denen eines als Trauzimmer genutzt wer-
den kann. Veranstaltungen der Stadtbibliothek, der
Bruchkdbeler Vereine oder geschlossene Gesell-
schaften finden hier Platz.

Das Stadtmarketing Ubernimmt die Vermarktung
und Vermietung des Alten Rathauses. Aufgabe ist
es, einen gelungenen Mix aus vereinsgetriebenen,
privaten und offentlichen Veranstaltungen zu eta-
blieren und das Gebaude das Jahr hindurch durch
ein interessantes Angebot fir Jung und Alt auszu-
lasten. Hierbei sieht ein gemischtes Preiskonzept
fur die unterschiedlichen Ebenen und Rdume das
Nebeneinander von kostenreduzierter und kosten-
maximierter Vermietung vor und strebt ein betriebs-
wirtschaftlich ausgeglichenes Ergebnis an.

Somit besteht ein flexibles Nutzungskonzept flr das
gesamte Gebaude. Uber die Umsetzung muss nun
der Magistrat der Stadt Bruchkobel entscheiden.

Stadtmarketing Bruchkoébel GmbH, Wirtschaftsplan 2020



3. DIGITALER STADTAUFTRITT

Das digitale Angebot der Portale der Stadt
Bruchkobel umfasst neben den Leistungen der
Stadtverwaltung auch eine Vielzahl von Servi-
ces und Angeboten der Vereine und Unterneh-
men der Stadt. Eine Stadt-APP bietet weitere
Serviceleistungen fur die Blrgerinnen und Bur-
ger sowie die Gaste und Besucher der Stadt.
Die digitalen Portale und die App verwaltet die
Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH.

WEBSITE DER STADT

Die Seite www.bruchkoebel.de hat auf ihrer
Startseite im ersten Halbjahr 2019 rund 200.000
Seitenaufrufe mit einer durchschnittlichen Ver-
weildauer von 1,5 Minuten verzeichnet. GebUn-
delt finden sich hier Termine, aktuelle Berichte
und wichtige Dienste wie der interaktive Stadt-
plan oder der Link zu ekam21. Das responsive
Design ermoglicht es, vom Smartphone oder
Tablet auf alle Inhalte der Seite zuzugreifen.
2020 wird www.bruchkoebel.de neu aufgelegt.
Hier ist das neue Online-Zugangsgesetz 2021
zu beachten, das eine optimale Online-Bereit-
stellung und ein benutzerfreundliches Design
vorgibt.

FUr einen engen Austausch rund um das Thema
Website der Stadt werden sich Vertreter des
Stadtmarketings Bruchkdbel und der IT-Abtei-
lung der Stadt Bruchkobel regelmafig zu einem
Jour-Fix zusammensetzen.

E-GOVERNMENT: SPERRMULL-
ANMELDUNG JETZT ONLINE

Als erste Funktion des E-Governments wurde
2019 die Sperrmullanmeldung digital ermog-
licht. Ab sofort werden Abholtermine fir Sperr-
mull Uber die stadtische Homepage und Uber

=
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die Bruchkdbel-App vergeben. Fir Blrgerinnen
und Bdrger, die einen Abholtermin wuinschen,
steht die Seite www.sperrmuell.bruchkoebel.
de seit dem 15.04.2019 zur Verfigung. Weitere
Funktionen des E-Governments werden aktuell
diskutiert.

DIE STADT-APP BRUCHKOBEL

Miillentsorgungskalender b e 43

Mal 2018

So

Die Bruchkobel-App erstellt einen Kontakt zu
den Mitarbeitern der Verwaltung, geordnet
nach deren Aufgaben. Sie beinhaltet einen
Mullkalender, der in die eigene Terminplanung
tibernommen werden kann. Neu seit Anfang
2019 ist die Funktion, Sperrmll direkt Uber die
App anmelden zu kdnnen.

Zudem sind aktuelle Events hier abrufbar und in
den eigenen Kalender zu exportieren.

Bereits 3500 Kunden haben die App seit dem
Start auf ihren Geraten installiert. Rund 2000
davon zeigen sich als aktive Nutzer.

EVENTSERVICE ON- UND OFFLINE
FUR VEREINE

Derzeit nutzen Uber 40 Vereine den Service,
ihre Veranstaltungen auf der Website der Stadt
Bruchkobel einzustellen. Alle erscheinen dann
auch automatisch in der Stadt-APP und auf
dem ,,Marktplatz Bruchkobel” Seit 2018 koordi-
niert das Stadtmarketing die Veranstaltungen in
der Stadt. Dazu ladt das Stadtmarketing Bruch-
kdbel zu regelmalligen Treffen mit den Vereinen
ein.

Alle Events, die nicht von den Veranstaltern sel-
ber gemeldet und eingestellt werden, erfasst
das Stadtmarketing und pflegt sie ein. Fir 2018
wurden dem Stadtmarketing rund 500 Termine
gemeldet.

In der Stadt-APP und dem Marktplatz Bruchké-
bel werden die Events optimal prasentiert. Zu-
dem bringt das Stadtmarketing Bruchkobel seit
2018 Veranstaltungshefte zu jeder Jahreszeit
heraus.

Zusatzlich kénnen Vereine die Bauzaune des
Stadtmarketings Bruchkdbel am Viadukt und an
der Kreuzung vor Niederissigheim zur Bewer-
bung ihrer Veranstaltungen nutzen.

MARKTPLATZ BRUCHKOBEL

Das lokale Portal Marktplatz Bruchkobel bun-
delt und kombiniert relevante lokale Angebo-
te in Richtung Google und schafft SEO Rele-
vanz. Das Team der Stadtmarketing Bruchkobel
GmbH betreut den Marktplatz und hilft auf
Anfrage Vereinen und Geschaftsleuten bei der
Angebotsprasentation auf den eigenen Seiten.
Mit saisonalen Aufhdngern und Themenbln-
delungen wird fur die Stadt und ihre Angebote
geworben. Aus dem Marktplatz heraus fuhren

13

b Bruchkdbel. Da will ich leben

Gepostet von Orlando Schnabel [21- 24 Mai um 17:30- §

Ob "Fit fur den Sommer", "Erdbeeren zum Selbsipflicken” oder Events an
Sommerabenden. auf dem Marktplatz Bruchkobel findet sich fiir jeden gine
Vielfait an Moglichkeiten. - Und wer gerne im voraus plant wird auch schon
flir die Winterzeit fiindig. Reinschauen lohnt sich!
https./imarkiplatz_bruchkoebel.de/aktionen/

e v -

ERDBEEREN ZUM SELBSTPFLOCHEN  Stpmdsun rusven

Vielfalt erleben! ;

_wkabel.de
VWL AT kiplatz.brt schkobel.t
T40 26 =
Erreichte Personen Interaktionen -
@ Alicia Rampler, Edith Richter und 1 weitere Person 1 Mal geteilt
oY Gefallt mir () Kommentieren 2> Teilen b~
b Kommentieren . © Er 2

Links auf die Websites der lokalen Anbieter und
unterstltzten damit das lokale Angebot bis hin
zur Ausgabe auf der Stadt-APP Kultur, News,
Job- und Unternehmensangebote der Stadt
werden hier kombiniert.

Im vergangenen Jahr erfuhr der Marktplatz ei-
nen Relaunch, der bei den Kunden sehr gut an-
gekommen ist. Bereits in der ersten Jahreshalf-
te 2019 konnte der Marktplatz Bruchkdbel Uber
80.000 Seitenaufrufe generieren.

Stadtmarketing Bruchkoébel GmbH, Wirtschaftsplan 2020
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FACEBOOK, INSTAGRAM UND TWITTER

Die Facebookseite Bruchkobel entwickelt sich
weiterhin gut. Seit Start im Dezember 2016
hat die Seite rund 1.500 Follower gewonnen.
Neben normalen Posts werden auch Videos
von den Nutzern gut angenommen. Eine hohe
Reichweite erzielen vor allen Dingen Posts von
und zu den Stadtfesten wie auch die Dokumen-
tation und zeitnahe Informations-Posts zur In-
nenstadtentwicklung.

Auch Uber die sozialen Netzwerke Instagram
und Twitter halt das Stadtmarketing Bruchkdbel
seine Abonnenten auf dem Laufenden. Insta-
gram weist aktuell rund 700 Follower auf, beim
Twitter-Account sind es aktuell 120.

Bruchkobel. Da will ich leben
Gepostet von Sascha Halfmann [21- 20, April - &

L ¥ Ostergewinnspiel 35 1 #2

Der heutige Pate des Ostergewinnspiels ist das Tee Fachgeschaft
Bruchkobel. Die Frage lautet: Aus wie vielen verschiedenen Teesorten
besteht die limitierte Oster-Tee-Edition? Zu gewinnen gibt es 1x Oster-
Teestrauf, 1x Oster-Uberraschungstiite, 1x exklusives Flugtee Paket.
Die Antwort findet, wer hier etwas stobert; hitps://iwww teefachgeschaeft-
bruchkoebel.de/.. /ostertee-firs. ..

OSTERKOLLEKTION 2019 OSTERKOLLEKTION 2019

1.117 50
Erreichte Personen

Interaktionen
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KOSTENLOSES WLAN FUR BRUCHKOBEL

Die Hessische Landesregierung stellt der Stadt
Bruchkobel aus dem Forderprogramm ,,Digita-
le Dorflinde — WLAN-Forderung flr hessische
Kommunen” einen Zuschuss von 10.000 Euro
zur Verflgung. Die Stadtmarketing Bruchko-
bel GmbH hatte den Antrag auf Zuschuss im
vergangenen Jahr nach einem Beschluss der
Stadtverordnetenversammlung beim Land
Hessen eingereicht.

Mit weiteren 17000 Euro unterstltzt der stad-
tische Haushalt die Einrichtung von insgesamt
zwolf Standorten in Bruchkdbel und seinen
Stadtteilen. Damit kommt die Stadt der digita-
len Versorgung einen entscheidenden Schritt
naher.

Die offentlichen WLAN-Spots sollen noch die-
ses Jahr in der Innenstadt am Inneren Ring, der
Rathauspassage, dem Altstadtcenter, am Alten
Rathaus, Burgerhaus und dem Burgerbiro so-
wie am Bruchkdbeler Freibad, am Burgerhaus
Oberissigheim, am Campingplatz Barensee,
dem Dorfgemeinschaftshaus Butterstadt und
an den Mehrzweckhallen in Niederissigheim
und Rofddorf ans Netz gehen. Jeder Punkt wird
eine Reichweite von rund 150 Quadratmetern
abdecken.

4. CITYMIANAGEMENT

OSTERMARKT

Im April fand der Ostermarkt bei herrlichem
Frihlingswetter auf dem Freien Platz statt und
zog viele Besucher in die Innenstadt. Fast 50
Marktbeschicker nahmen teil — davon einige
Neuzugange, was stark flr das gute Image des
Ostermarkts nach aufRen hin spricht.

15 Laden im Altstadtcenter, aus dem Inneren
Ring und entlang der Hauptstralde 6ffneten ihre
Geschafte ab 13 Uhr. Im Altstadtcenter lockte
ein Burger Truck mit angesagtem Fastfood die
Besucher. Begleitend zum Ostermarkt fand wie
immer eine Modenschau statt. Hier wurde an-
gesagte Frahlingsmode prasentiert.

Neben Vorfihrungen auf der Bihne, dem be-
liebten Ballonweitflug und der Pflanzaktionen,
gab es in diesem Jahr viele neue Highlights
im Programm. Im Ausstellungsraum des Art-
riums zeigten Hobbyfotografen eine gelunge-

7.8.2019

OFFENER

ne Auswahl ihrer besten Aufnahmen. Fur die
kleinen Gaste wurde erstmals ein Ponyreiten
angeboten. Und im Obsthaus Beller gab es
kleine Oster-Basteleien als Mitmachaktionen
fur Erwachsene und Jugendliche ab 14 Jah-
ren.

600 Primeln zauberten Frahlingstimmung und
konnten anschlieRend durch die Stadtgartner
zur Stadtverschénerung im Stadtbereich ein-
gepflanzt werden.

Stadtmarketing Bruchkoébel GmbH, Wirtschaftsplan 2020



STADTDINNER -
KULINARISCHER ABENDMARKT

Das erste Stadtdinner 2019 fand am 23. Mai
statt und war bei bestem \Wetter ein voller Er-
folg. Zahlreiche Burgerinnen und Burger der
Stadt Bruchkobel und Besucher nutzten die
Gelegenheit, sich unter freiem Himmel mitten
in der Stadt zu treffen, die angebotenen kuli-
narischen Kostlichkeiten zu genieRen und der
Musik von Marvin Scondo zu lauschen.

Das erste Afterwork-Shopping fand parallel
zum Stadtdinner statt und profitierte von dem
regen Besucherverkehr in der Innenstadt. Vie-

STADT
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GhiBH

le Bruchkdbeler nutzten das Angebot und bum-
melten durch die Geschéafte und Gastronomie-
betriebe.

AFTERWORK-SCHOPPE

Im Juni wird nach dem grolRen Erfolg der ver-
gangenen Jahre erneut der Weinladen City
Store flr vier Wochen geo6ffnet im alten Obst-
haus Beller gedffnet. Jeden Mittwochabend
ladt Frank Steller zum ,Afterwork-Schoppe”
ein. Die vorubergehende Nutzung der leerste-
henden Pavillons am Alten Rathaus belebt die
Stadt und sorgt flr viele schone Stunden am
Mittwoch im Herzen der Stadt.

Das Stadtmarketing Bruchkobel nutzt die Ge-
legenheit fur Marketingaktionen rund um die
Innenstadtentwicklung. Bierdeckel mit dem
Slogan , Auf Bruchkdbel’! ein Sommerpro-
grammbheft fir die Baustelle sowie eigene Wei-
netiketten mit dem Slogan werden bereitste-
hen.

UNTERSTUTZUNG HOF- UND GASSEN-
FEST

In Kooperation mit der WundertUte und der Kul-
turarbeit der Stadt Ubernimmt die Stadtmarke-
ting Bruchkobel GmbH wie in den vergangenen
Jahren die werbliche Begleitung des Fests. Fly-
er, Texte und Anzeigen werden Uber die GmbH
erstellt und on- wie offline geschaltet. Dazu
kommt eine intensive Bewerbung des Festes
auf Facebook mit regelmafigen Posts im Vor-
feld. Im Nachgang wird die interessierte Pres-
se mit Berichten und Fotos versorgt. Auf der
Website der Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH
wurde aulRerdem eine grofkere Bildergalerie
mit Impressionen der Veranstaltung angelegt.

CITY-GUTSCHEINE BRUCHKOBEL

Bruchkobels Einzelhandel steht vor grofsen Her-
ausforderungen. Dazu zahlen unter anderem gro-
Re Shopping-Center und der Online-Handel. Des-
halb prift das Stadtmarketing Bruchkobel aktuell
die Einflihrung von City-Gutscheinen fir Bruchké-
bel. Uber einen bestimmten Betrag ausgestellt,
kdnnen diese dann bei einem Bruchkobeler Hand-
ler der Wahl eingeldst werden. Das Testsystem
sieht vielversprechend aus und wird aktuell auch
von Vertretern des Handels auf seine Nutzbarkeit
getestet.

Projekte in anderen Stadten zeigen, dass die Kar-
ten besonders als steuerfreie monatliche Mitar-
beiter-Geschenke genutzt werden. Aktuell sind
monatlich 44 €/Mitarbeiter als Gutschein noch
steuerfrei erlaubt. Ein neuer Gesetzesentwurf
soll das jedoch andern. Denn laut diesem sollen
solche steuerfreien Gutscheine kinftig direkt an
den Aussteller gekoppelt sein. Somit wirden
Ubergreifende City-Gutscheine nicht mehr einge-
setzt werden kdnnen.

Daher gilt es zu eruieren, ob die Einfihrung ei-
nes City-Gutscheins unter einer moglichen ver-
anderten Gesetzeslage in den kommenden Jah-
ren Sinn macht. Eine digitale Birgerkarte mit der
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Bonuspunkte gesammelt und eingelést werden
konnen, ist der nachste Schritt einer solchen Kar-
te. Damit kann auch gezahlt und z.B. ein Gutha-
ben mit einem Parkticket verrechnet werden.

MARKETING FIIII DAS 35. WOCHEN-
MARKT-JUBILAUM

Der Bruchkdbeler Wochenmarkt ist unter den
Bdrger/innen sehr beliebt und ein besonderes
Highlight vor jedem Wochenende. Um noch
mehr Besucher anzulocken und die Stadtidenti-
tét mit seinen regionalen Angeboten weiter zu
starken, startet das Stadtmarketing Bruchkobel
eine Bewerbungsaktion rund um das kommen-
de Jubilaum des Wochenmarkts im September
2019.

Dazu zahlen Imagefilme mit Interviews der
langjahrigen Marktbeschicker, die Bewerbung
des Markts und seiner Angebote Uber den
Marktplatz Bruchkdbel, Facebook-Posts und
Pressemitteilungen zum Jubildaum sowie Unter-
stltzung durch ein neues Branding mit frischem
Logo. Das Logo wird eingesetzt fir Werbung
auf Bauzaunbannern, auf Einkaufstaschen und
far einen Flyer zum Wochenmarkt.

g
W’ d;‘@. :
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5. TOURISMUSMARKETING

5-STERNE WEG -
WANDERTAG AM 1. MAI

Rund um die Kernstadt und die Stadtteile fand
in diesem Jahr zum zweiten Mal eine vom
Stadtmarketing in Kooperation mit McTrek
Outdoorsports und den drtlichen Vereinen or-
ganisierte Tour statt, die sich an Wanderer und
Radfahrer gleichermalden richtete. Nach dem
Erfolg im Vorjahr, gab es 2019 viele Neuanmel-
dungen von Vereinsveranstaltungen fur die Ak-
tion.

Zweli unterschiedliche Routen verbanden die
zahlreichen Veranstaltungen an diesem Tag:
das Grillfest an der ,,Dicken Eiche” der Concor-
dia Bruchkdbel, die 1.-Mai-Feier der Eintracht
Oberissigheim, das Fischerfest des ASV, die

1
BRUCHEOBE
GhiBH
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Eroffnung des Biergartens am Handballplatz
der SG Bruchkobel, die Maifeier des Schafer-
hundevereins RoRdorf und das Maifest am Ver-
einsheim des Vogelschutzvereins RoRdorf, die
Blutenfeste des Obst- und Gartenbauvereins
Niederissigheim und des Kleingartenvereins
in Bruchkdbel, den Bayerischen Biergarten der
SPVGG Rofdorf und das , Allez les Boules”-
Maifest des Boule Clubs im Niederried.

Das Feedback der teilnehmenden Vereine war
auch beim zweiten Durchlauf in diesem Jahr
durchweg positiv. Durch die Touren und den
erneuten Einsatz von Stempelkarten waren
viele der Feste stark frequentiert. Die Aktions-
karten konnten am Ende flr ein Freigetrank
eingeldst werden und nahmen dann an einer
Verlosung teil.

6. PUBLIKATIONEN

STADTPLAN

Auf Grund der grofien Nachfrage hat die die
Stadtmarketing Bruchkobel GmbH einen
Stadtplan erstellt und im Marz 2018 erfolg-
reich an den Markt gebracht. Der fertige Plan
ist flr 3 Euro bei Papierwaren Schenker, im
Lottotreff Bruchkobel, bei Karins Ladchen und
in der Rathausbuchhandlung erhaltlich. Da die
Verkaufszahlen bislang sehr gering ausfallen,
steht aktuell die Uberlegung im Raum, die Pl&-
ne kostenfrei abzugeben.

VERANSTALTUNGSHEFTE
FRUHLING UND SOMMER

Nach dem Winter-Heft 2018/2019 wurde An-
fang des Jahres ein Frihlings-Programmbheft in
die Bruchkobeler Einrichtungen und Geschéfte
verteilt. Gestaltet und gesetzt sowie mit Bil-
dern bereichert, vermitteln die Veranstaltungs-
hefte die Vielfalt der heimischen Angebote
zum Ausgehen und Feiern. Das Programmheft
~Sommer” wird im Juni erscheinen.

STADTINFO

Die Ausgabe 1 wurde wie immer zum Oster-
markt 2019 von der Stadtmarketing Bruchkobel
GmbH erstellt und an alle Haushalte verteilt.
Zudem gab es eine Sonderpublikation der
STADTINFO rund um die Innenstadtentwick-
lung. Neben Visionen und Planen fur das neue
Zentrum Bruchkobels, wurde hier auch auf
historische Hintergrinde mit Schlaglichtern
fr Bruchkobels geschichtliche Entwicklung
eingegangen.
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7. MARKETINGAKTIVITATEN FUR DEN
ZWECKVERBAND FLIEGERHORST

LANGENDIEBACH

Die Stadtmarketing Bruchkébel GmbH hat 2018
den Start fur ein einheitliches Verkehrsleit-
system und eine Ubersichtstafel analog zum
Bruchkobler System auf dem Fliegerhorst um-
gesetzt. FUnf Anlagen wurden im vergangenen
Jahr installiert und kommen gut an. Nach einem
Sturmschaden im Marz 2019 wird die Schilder-
anlage am Kreisel aktuell neu errichtet.

GEWERBEPARK

FLIEGERHORST

Zudem betreibt und pflegt die Stadtmarketing
Bruchkobel GmbH die Info-Website www.ge-
werbepark-fliegerhorst.de. Hier werden aktuel-
le Neuigkeiten sowie Bilderserien eingepflegt.
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8. AUSBLICK ZWEITE JAHRESHALFTE

e In der zweiten Jahreshalfte 2019 wird der
Marktplatz Bruchkébel eine Erweiterung er-
fahren. Die Angebote der Wochenmarkt-Be-
schicker werden mit auf der Plattform inte-
griert.

e |Im Juli wird das zweite Treffen der Bruch-
kobeler Einzelhdandler 2019 zu den Themen
Innenstadtentwicklung, Biindelung von Ver-
kaufsaktionen und After-Work-Shopping im
Spatsommer stattfinden.

e Start Kommunikationskampagne , Auf Bruch-
kobel” mit Baustellenevents, Microsite, Wer-
bemitteln, Infostanden auf Festen und Vi-
deos.

e Marketingaktionen rund um das 35. Jubi-
[Gum des Bruchkobeler Wochenmarkts mit
Videos und Integration in den Marktplatz
Bruchkdbel.

In der zweiten Jahreshalfte stehen zudem wie-
der viele Aktionen und Feste in Bruchkobels In-
nenstadt auf dem Programm:

e Werbe-Unterstlitzung des Hof- und Gassen-
festes sowie des Altstadtfestes durch das
Stadtmarketing Bruchkoébel

e Planung und Durchfihrung des zweiten
Stadtdinners mit After-Work-Shopping am
29.08.2019

¢ Planung und Durchfihrung des Mais- und
Kirbisfests am 13.10. sowie des Weihnachts-
marktes vom 29.11. bis 01.12.
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Il. Wirtschaftsplan 2020

Il. 1. Erfolgsplan 2020 (2019-2024)

Betriige in Euro und Netto ohne Umsatzsteuer AUFWENDUNGEN INSGESAMT: -617.008,87 -657.941,99 -675.441,99 -674.441,99 -594.337,17 -594.337,17
davon:
Da die der L unterliegt, sind die Ertrage und hier netto
Plan Plan Plan Plan Plan Plan Projektbezogene Aufwendungen -246.010,00 -229.800,00 -243.300,00 -240.800,00 -191.300,00 -191.300,00
2019 2020 2021 2022 2023 2024 davon entfallen auf:
N Standortmarketing
ERTRAGE INSGESAMT: 618.649,12 660.949,58 680.245,58 674.776,86 596.699,47 596.699,47 Digitaler Stadtauftritt
davon: Homepage Stadt Projekt NEU 4150000 -22.000,00
Ertrage Gesellschafterin 361.461,34 340.336,13 340.336,13 340.336,13 340.336,13 340.336,13 Homepage Stadt -3.960,00 0,00 -4.000,00 -4.000,00 -4.000,00 -4.000,00
Stadt APP -9.000,00 -9.000,00 -12.000,00 -15.000,00 -9.000,00 -9.000,00
Ertrdge aus externen Dienstleistungen 25718778 320.61345  339.909,45 33444073 256.363,34  256.363,34 Marktplatz , Stadimarketing Website, digitaler Biirgerservice -27.00000  -22.00000 2200000  -22000,00  -2200000  -22.000,00
davon entfallen auf: WLAN -32.500,00 -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00
Standortmarketing: Facebook Stadt und Facebook Stadt Kultur -2.000,00 -2.000,00 -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00
Standortwerbung Standortwerbung
Branchenregister 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 Werbemittel -500,00 -1.000,00 -2.000,00 -2.000,00 -2.000,00 -2.000,00
Stadtgespréch 3.500,00 3.500,00 3.500,00 3.500,00 3.500,00 3.500,00 Stadtgesprich -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00
Buswerbung 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 Wirtschaftsférderung
Digitaler Stadtauftritt Leerstand, Messen, Branchenevents, Netzwerkarbeit 0,00 0,00 0,00 -7.000,00 -1.000,00 -1.000,00
WLAN 10.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 Ausbildungsplatzbérse -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00
Marktplatz Bruchkébel 18.000,00 20.928,00 23.322,00 26.115,00 32.091,00 32.091,00 Verkehrsleitsystem FH -4.500,00 -4.500,00 -4.500,00 -3.500,00 -1.500,00 -1.500,00
Wirtschaftsférderung Vermarktung Fliegerhorst und Stadtmarketing Erlensee -7.800,00 -4.800,00 -4.800,00 -4.800,00 -4.800,00 -4.800,00
Leerstand, Messen, Branchenevents, Netzwerktreffen 0,00 0,00 0,00 7.000,00 Tourismusmarketing
Verkehrsleitsystem Erlensee 13.258,00 12.778,00 12.194,00 7.128,00 7.128,00 7.128,00 Weihnachtsmarkt -44.000,00 -44.000,00 -44.000,00 -44.000,00 -44.000,00 -44.000,00
Vermarktung Fliegerhorst und Erlensee 12.240,00 12.240,00 12.240,00 12.240,00 12.240,00 12.240,00 Neuanschaffung WM-Beleuchtung 0,00 0,00 -10.000,00 -10.000,00 -3.000,00 -3.000,00
Ausbildungsplatzbérse 12.600,00 12.600,00 12.600,00 12.600,00 12.600,00 12.600,00 Merchandizingprodukte - Schal,Buch, Tasse 0,00 0,00 -500,00 -500,00 -500,00 -500,00
Tourismusmarketing Stadt- und Freizeitplan 0,00 0,00 0,00 0,00 -2.000,00 -2.000,00
Weihnachtsmarkt 16.500,00 16.500,00 17.000,00 17.000,00 17.500,00 17.500,00 5 Sterne Weg - 5 Sterne Lauf -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00
Stadt- und Freizeitplan 550,00 550,00 550,00 550,00 550,00 550,00 Altes Rathaus Koordination und Vermarktung -1.000,00 0,00 -11.500,00 -13.500,00 -16.000,00 -16.000,00
Merchandizingprodukte - z.B. Buch, Tasse, Schal 250,00 250,00 250,00 250,00 250,00 250,00 Binnenmarketing:
Jahreskalender Stadtentwicklung/Kommunikationsmarketing
Altes Rathaus Koordination und Vermarktung 0,00 0,00 15.000,00 20.000,00 23.000,00 23.000,00 Stadtentwicklung Innenstadt, Biirgerbeteiligung, Lenkungsgruppe, Baustellenkommunikation -55.000,00 -45.000,00 -45.000,00 -35.000,00 -2.000,00 -2.000,00
5 Sterne Weg - 5 Sterne Lauf 2.500,00 2.500,00 2.500,00 2.500,00 2.500,00 2.500,00 Workshops Netzwerkarbeit Biirger und Vereine 0,00 0,00 -1.000,00 -1.000,00 -1.000,00 -1.000,00
Binnenmarketing: City- und Stadtmarketing
Stadtentwicklung/Kommunikationsmarketing Gewerbebeschilderung - Stadtbeschilderung - Stadtverschénerung -2.500,00 -2.500,00 -2.500,00 0.00 0.00 0.00
Stadtentwicklung - Biirgerbeteiligung - Lenkungsgruppe - Baustellenkommunikation 134.453,78 184.873,95 184.873,95 168.067,23 100.840,34 100.840,34 Kaufkraftbindung - Arbeitgebergutschein 0,00 -7.000,00 -7.000,00 -7.000,00 -7.000,00 -7.000,00
Sponsorenbeteiligung Bruchkébel baut 10.000,00 20.000,00 20.000,00 20.000,00 5.000,00 5.000,00 Ostermarkt VOS -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00
Handlerbeteiligung Burchkébel Card 898,50 2.396,00 2.995,00 3.594,00 4.193,00 4.193,00 Mais- und Kiirbisfest -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00
Handlerbeteiligung Bruchkébel bringt's 2.497,50 2.697,00 2.896,50 3.096,00 3.096,00 Hof- und Gassenfest -1.500,00 -1.500,00 -1.500,00 -1.500,00 -1.500,00 -1.500,00
City- und Stadtmarketing Altstadtfest/VOS -1.500,00 -1.500,00 -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00
Gewerbebeschilderung 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00 VF MaRnahmen,Stadtbelebung, Afterworkshoppig, Stadtdinner, WOMA -5.500,00 -5.500,00 -7.500,00 -9.500,00 -9.500,00 -9.500,00
Ostermarkt/VOS 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 Historische Beschilderung - Stadtrundgénge -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00 0.00 0.00 0.00
Mais- und Kiirbisfest/VOS 5.500,00 5.500,00 6.000,00 6.000,00 6.500,00 6.500,00 Biirgerinformation
Altstadtfest/VOS 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 Stadtinfo und Offentlichkeitsarbeit -5.250,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00
Verkaufstag, Afterworkshoppig, Stadtdinner 2.000,00 2.000,00 2.000,00 2.000,00 2.000,00 2.000,00 Jahreszeitenheft -4.000,00 -4.000,00 -4.000,00 -4.000,00 -4.000,00 -4.000,00

Hof- und Gassenfest 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00
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Sonstige aligemeine Autwendungen
davon entfallen auf:
Personalaufwand

Léhne und Gehalter

soziale Abgaben

Aufwendungen fiir Altersversorgung

Summe - Personalaufwand

Abschreibungen

Summe - Abschreibungen

Sonstige betriebliche Aufwendungen

4210
4957

4945

4920 -
4360 -
4930 -
4280 -
3100 -
4985 -
4380 -
4660 -
4940 -
4970 -
4057 -
4653 -
4640 -
4650 -
4980 -
4910 -
2380 -
4630 -
4200 -

- Miete

- Abschluss- und Priifungskosten
4950 -
4806 -
4810 -
4240 -
4955 -

Rechts- und Beratungskosten
Wartung fiir Hard- u.Software
Mietleasing

Gas, Strom, Wasser
Buchfiihrungskosten
Fortbildungskosten

Telefon

Versicherungen

Biirobedarf

Sonstige Raumkosten
Fremdleistungen (allgem. Birotatigkeit und Projektzuarbeit)
Werkzeuge und Kleingerate
Beitrage

Reisekosten Arbeitnehmer
Zeitschriften, Blicher
Nebenkosten des Geldverkehrs
Datenbankpflege
Aufmerksamkeiten
Reprasentationskosten
Bewirtungskosten

Sonstiger Betriebsbedarf
Porto

Spenden

Geschenke bis € 35,-
Raumkosten

Summe - Sonst. betriebl. Aufwendungen

ERGEBNIS INSGESAMT:

-370.998,87

-237.490,40
-52.463,79
-6.869,00
-296.823,19

-5.000,00

-13.525,68
-8.000,00
-15.000,00
-6.000,00
-3.500,00
-3.800,00
-3.000,00
-3.000,00
-2.200,00
-2.200,00
-1.800,00
-1.500,00
-1.000,00
-800,00
-600,00
-500,00
-500,00
-500,00
-300,00
-300,00
-300,00
-200,00
-200,00
-150,00
-100,00
-100,00
-100,00
-69.175,68

1.640,25

-428.141,99

-288.419,76
-64.177,55
-6.869,00
-359.466,31

-4.000,00

-16.525,68
-8.000,00
-7.500,00
-6.000,00
-3.500,00
-3.800,00
-3.000,00
-3.000,00
-2.200,00
-2.200,00
-1.800,00
-1.500,00
-1.000,00

-800,00
600,00
-500,00
-500,00
-500,00
-300,00
-300,00
-300,00
-200,00
-200,00
-150,00
-100,00
-100,00
-100,00
-64.675,68

3.007,59

-432.141,99

-288.419,76
-64.177,55
-6.869,00
-359.466,31

-4.000,00

-16.525,68
-8.000,00
-7.500,00
-6.000,00
-3.500,00
-3.800,00
-3.000,00
-7.000,00
-2.200,00
-2.200,00
-1.800,00
-1.500,00
-1.000,00

-800,00
-600,00
-500,00
-500,00
-500,00
-300,00
-300,00
-300,00
-200,00
-200,00
-150,00
-100,00
-100,00
-100,00
-68.675,68

4.803,59

-433.641,99

-288.419,76
-64.177,55
-6.869,00
-359.466,31

-4.000,00

-16.525,68
-8.000,00
-7.500,00
-6.000,00
-5.000,00
-3.800,00
-3.000,00
-7.000,00
-2.200,00
-2.200,00
-1.800,00
-1.500,00
-1.000,00

-800,00
-600,00
-500,00
-500,00
-500,00
-300,00
-300,00
-300,00
-200,00
-200,00
-150,00
-100,00
-100,00
-100,00
-70.175,68

334,87

-403.037,17

-277.477,81
-56.020,35
-6.869,00
-340.367,17

-4.000,00

-9.020,00
-8.000,00
-7.500,00
-6.000,00
-5.000,00
-3.800,00
-3.000,00
-3.000,00
-2.200,00
-2.200,00
-1.800,00
-1.500,00
-1.000,00
-800,00
-600,00
-500,00
-500,00
-500,00
-300,00
-300,00
-300,00
-200,00
-200,00
-150,00
-100,00
-100,00
-100,00
-58.670,00

2.362,30

-403.037,17

-277.477,81
-56.020,35
-6.869,00
-340.367,17

-4.000,00

-9.020,00
-8.000,00
-7.500,00
-6.000,00
-5.000,00
-3.800,00
-3.000,00
-3.000,00
-2.200,00
-2.200,00
-1.800,00
-1.500,00
-1.000,00
-800,00
-600,00
-500,00
-500,00
-500,00
-300,00
-300,00
-300,00
-200,00
-200,00
-150,00
-100,00
-100,00
-100,00
-58.670,00

2.362,30

Il. 2. Finanzplan 2020 (2019-2024)
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Il. 3. Entwicklung des Anlagevermogens
vom 01.01.2019 bis 31.12.2019

Stadtmarkting Bruchkobel GmbH

Bruchkobel

Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH
Bruchkdbel

Konto Bezeichnung Entwicklung Stand zum Zugang Umbuchung  Abschreibung Stand zum
der 01.01.2019 Abgang- Zuschreibung- 31.12.2019

EUR EUR EUR EUR EUR

0027 EDV-Software Ansch-/Herst-K 1.131,57 1.131,57
Abschreibung 654,57 319,00 973,57

Buchwerte 477,00 319,00 158,00

0420 Bdroeinrichtung Ansch-/Herst-K 4.728,17 4.728,17
Abschreibung 2.637,17 422,00 3.059,17

Buchwerte 2.091,00 422,00 1.669,00

0480 Geringwertige Wirt- Ansch-/Herst-K 2.750,82 2.750,82
schaftsgiter Abschreibung 2.750,82 2.750,82

Buchwerte 0,00 0,00

0485 Wirtschaftsguter Ansch-/Herst-K 14.878,23 14.878,23
(Sammelposten) Abschreibung 13.416,23 487,00 13.903,23

Buchwerte 1.462,00 487,00 975,00

0490 Sonstige Betriebs-u. Ansch-/Herst-K 14.739,06 14.739,06
Gesch.ausstattung Abschreibung 9.924,06 2.107,00 12.031,06

Buchwerte 4.815,00 2.107,00 2.708,00

Summe Ansch-/Herst-K 38.227,85 38.227,85
Abschreibung 29.382,85 3.335,00 32.717,85

Buchwerte 8.845,00 3.335,00 5.510,00

v

HKSI— '
BRUCHEOBEL
GhiBH

Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH
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Bruchkobel
Konto Bezeichnung Datum Entw. Stand zum Zugang Umbuchung  Abschreibung Stand zum
Inventar Inventarbezeichnung AfA-Art der 01.01.2019 Abgang- Zuschreibung- 31.12.2019
ND % EUR EUR EUR EUR EUR
0027 EDV-Software
27001 Haufe Lexware - Quick Books  10.05.2010  AHK 172,35 172,35
Plus Linear Absch 171,35 171,35
3/00 33,33 BW 1,00 1,00
27002 ER1303780MH 19.04.2017 AHK 126,00 126,00
Computersysteme Linear Absch 74,00 42,00 116,00
3/00 33,33 BW 52,00 42,00 10,00
27003 ER1304151MH 21.06.2017 AHK 262,20 262,20
Computersysteme Linear Absch 138,20 87,00 225,20
3/00 33,33 BW 124,00 87,00 37,00
27004 ER1304156MH 21.06.2017 AHK 175,00 175,00
Computersysteme Linear Absch 92,00 58,00 150,00
3/00 33,33 BW 83,00 58,00 25,00
27005 ER1304289MH 04.07.2017 AHK 211,75 211,75
Computersysteme Linear Absch 106,75 71,00 177,75
3/00 33,33 BW 105,00 71,00 34,00
27006 ER0638190484Haufe Lexware 29.11.2017  AHK 184,27 184,27
Linear Absch 72,27 61,00 133,27
3/00 33,33 BW 112,00 61,00 51,00
Summe EDV-Software Ansch-/Herst-K 1.131,57 1.131,57
Abschreibung 654,57 319,00 973,57
Buchwerte 477,00 319,00 158,00
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Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH
Bruchkdbel

Konto Bezeichnung Datum Entw. Stand zum Zugang Umbuchung  Abschreibung Stand zum
Inventar Inventarbezeichnung AfA-Art der 01.01.2019 Abgang- Zuschreibung- 31.12.2019
ND % EUR EUR EUR EUR EUR
0420 Biiroeinrichtung

420001 Telefonanlage - Octopus 05.05.2010 AHK 2.060,53 2.060,53
F100/200 Linear Absch 1.786,53 206,00 1.992,53

10/00 10,00 BW 274,00 206,00 68,00

420002 ER985917MH 15.03.2013 AHK 509,64 509,64
ComputersystemeSmar Linear Absch 508,64 508,64

3/00 33,33 BW 1,00 1,00

420003 ER1572499Herbert Konig 30.06.2017 AHK 2.158,00 2.158,00
Burotec Linear Absch 342,00 216,00 558,00

10/00 10,00 BW 1.816,00 216,00 1.600,00

Summe Biiroeinrichtung Ansch-/Herst-K 4.728,17 4.728,17
Abschreibung 2.637,17 422,00 3.059,17

Buchwerte 2.091,00 422,00 1.669,00

Stadtmarketing Bruchkdbel GmbH

Bruchkobel
Konto Bezeichnung Datum Entw. Stand zum Zugang Umbuchung  Abschreibung Stand zum
Inventar Inventarbezeichnung AfA-Art der 01.01.2019 Abgang- Zuschreibung- 31.12.2019
ND % EUR EUR EUR EUR EUR
0480 Geringwertige Wirt-
schaftsgiiter
480004 ER1545153Herbert Konig 04.11.2013 AHK 191,20 191,20
Blrotec GWG/vall Absch 191,20 191,20
1/00 100 BW 0,00 0,00
480005 ER1544476Herbert Konig 30.09.2013 AHK 725,40 725,40
Biirotec GWG/voll  Absch 725,40 725,40
1/00 100 BW 0,00 0,00
480006 ER7011480225Telekom 19.08.2013 AHK 257,82 257,82
Deutschlan GWG/voll  Absch 257,82 257,82
1/00 100 BW 0,00 0,00
480009 ER985953MH 28.03.2013 AHK 350,00 350,00
ComputersystemeG Da GWG/vall Absch 350,00 350,00
1/00 100 BW 0,00 0,00
480011 MH Computersysteme - 20.04.2015 AHK 247,49 247,49
LANCOM Wireless L-321agn  GWG/voll ~ Absch 247,49 247,49
1/00 100 BW 0,00 0,00
480012 office discount - Schreibtisch 08.10.2015 AHK 428,78 428,78
und Rollcontainer GWG/voll  Absch 428,78 428,78
1/00 100 BW 0,00 0,00
480013 ER418008615-173681Neuland 06.02.2018  AHK 382,90 382,90
Pinwand GWG/voll Absch 382,90 382,90
1/00 100 BW 0,00 0,00
480014 ALDI Tablet 27.06.2018 AHK 167,23 167,23
GWG/voll Absch 167,23 167,23
1/00 100 BW 0,00 0,00
Summe Geringwertige Wirt- Ansch-/Herst-K 2.750,82 2.750,82
schaftsgiter Abschreibung 2.750,82 2.750,82
Buchwerte 0,00 0,00
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Stadtmarketing Bruchkébel GmbH

Bruchkabel
Konto Bezeichnung Datum Entw. Stand zum Zugang Umbuchung  Abschreibung Stand zum
Inventar Inventarbezeichnung AfA-Art der 01.01.2019 Abgang- Zuschreibung- 31.12.2019
ND % EUR EUR EUR EUR EUR
0485 Wirtschaftsgiiter
(Sammelposten)
485001 10 Biroleuchten 29.06.2010 AHK 2.663,50 2.663,50
GWG-Pool Absch 2.662,50 2.662,50
5/00 20,00 BW 1,00 1,00
485002 3 Drehstiihle MENTO 25.05.2010 AHK 1.062,75 1.062,75
GWG-Pool Absch 1.061,75 1.061,75
5/00 20,00 BW 1,00 1,00
485003 Buromdbel divers 29.06.2010 AHK 5.799,16 5.799,16
GWG-Pool  Absch 5.798,16 5.798,16
5/00 20,00 BW 1,00 1,00
485004 ER77331Xero 24.02.2011  AHK 209,00 209,00
PointModeratorenta GWG-Pool  Absch 208,00 208,00
5/00 20,00 BW 1,00 1,00
485005 ER00172/11Elektrobau 15.03.2011  AHK 1.222,17 1.222,17
KraftBuro GWG-Pool  Absch 1.221,17 1.221,17
5/00 20,00 BW 1,00 1,00
485006 ER1526588Herbert Kénig 09.03.2011  AHK 548,17 548,17
Birotec GWG-Pool  Absch 547,17 547,17
5/00 20,00 BW 1,00 1,00
485007 ER1526589Herbert Kdnig 09.03.2011  AHK 254,20 254,20
Burotec GWG-Pool  Absch 253,20 253,20
5/00 20,00 BW 1,00 1,00
485008 ER80088474Kinnarps Samas 25.08.2011  AHK 354,25 354,25
GmbHB GWG-Pool  Absch 353,25 353,25
5/00 20,00 BW 1,00 1,00
485009 Beamer 09.05.2012 AHK 335,00 335,00
GWG-Pool  Absch 335,00 335,00
5/00 20,00 BW 0,00 0,00
485010 Telefon 05.07.2017 AHK 387,86 387,86
GWG-Pool Absch 156,86 78,00 234,86
5/00 20,00 BW 231,00 78,00 153,00
485011 Barrieren aus Korngemisch 25.09.2017 AHK 218,30 218,30
GWG-Pool  Absch 88,30 44,00 132,30
5/00 20,00 BW 130,00 44,00 86,00
485012 dilego 22.03.2017 AHK 1.823,87 1.823,87
GWG-Pool  Absch 730,87 365,00 1.095,87
5/00 20,00 BW 1.093,00 365,00 728,00
Summe Wirtschaftsgtiter Ansch-/Herst-K 14.878,23 14.878,23
(Sammelposten) Abschreibung 13.416,23 487,00 13.903,23
Buchwerte 1.462,00 487,00 975,00
F,.;:f'
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Bruchkobel
Konto Bezeichnung Datum Entw. Stand zum Zugang Umbuchung  Abschreibung Stand zum
Inventar Inventarbezeichnung AfA-Art der 01.01.2019 Abgang- Zuschreibung- 31.12.2019
ND % EUR EUR EUR EUR EUR
0490 Sonstige Betriebs-u.
Gesch.ausstattung
490001 Kichenzeile 17.05.2010 AHK 1.974,79 1.974,79
Linear Absch 1.711,79 197,00 1.908,79
10/00 10,00 BW 263,00 197,00 66,00
490002 ER983161MH 28.01.2011  AHK 1.440,66 1.440,66
ComputersystemeEDV Linear Absch 1.439,66 1.439,66
3/00 33,33 BW 1,00 1,00
490003 MH 01.06.2012 AHK 1.169,98 1.169,98
ComputersystemeNotebook Linear Absch 1.168,98 1.168,98
3/00 33,33 BW 1,00 1,00
490004 MH Computersysteme - 25.06.2015 AHK 1.264,27 1.264,27
Computer incl. Monitor Linear Absch 1.263,27 1.263,27
3/00 33,33 BW 1,00 1,00
490005 Rada Werbedesign - 30.09.2015 AHK 1.408,00 1.408,00
Schildanlage Linear Absch 587,00 176,00 763,00
8/00 12,50 BW 821,00 176,00 645,00
490006 MH Computersysteme - HP 18.02.2016 AHK 842,03 842,03
ProDesk 600 G2 Linear Absch 819,03 22,00 841,03
3/00 33,33 BW 23,00 22,00 1,00
490007 MH Computersysteme - 27.01.2016  AHK 574,79 574,79
LANCOM 1783VA Linear Absch 573,79 573,79
3/00 33,33 BW 1,00 1,00
490008 PC Rosenberger - I-Phone 6S  25.01.2016  AHK 603,45 603,45
Rosegold Linear Absch 602,45 602,45
3/00 33,33 BW 1,00 1,00
490009 PC Rosenberger 06.03.2017 AHK 293,28 293,28
Linear Absch 180,28 98,00 278,28
3/00 33,33 BW 113,00 98,00 15,00
490010 MH Computersysteme 04.07.2017 AHK 1.833,13 1.833,13
Linear Absch 917,13 611,00 1.528,13
3/00 33,33 BW 916,00 611,00 305,00
490011 PC Rosenberger 24.11.2017 AHK 646,22 646,22
Linear Absch 251,22 215,00 466,22
3/00 33,33 BW 395,00 215,00 180,00
490012 ER1306656MH 30.07.2018 AHK 580,49 580,49
Computersysteme Linear Absch 97,49 193,00 290,49
3/00 33,33 BW 483,00 193,00 290,00
490013 ER40894590Saturn - 27.06.2018 AHK 813,13 813,13
Panasonic Kamera Linear Absch 95,13 163,00 258,13
5/00 20,00 BW 718,00 163,00 555,00
490014 ER1306657MH 30.07.2018 AHK 1.294,84 1.294,84
Computersysteme Linear Absch 216,84 432,00 648,84
3/00 33,33 BW 1.078,00 432,00 646,00
Summe Sonstige Betriebs-u. Ansch-/Herst-K 14.739,06 14.739,06
Gesch.ausstattung Abschreibung 9.924,06 2.107,00 12.031,06
Buchwerte 4.815,00 2.107,00 2.708,00
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